WYKAZ MODULOW ZAJEC
OBJETYCH PROCEDURA POTWIERDZANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wydziat: Zarzadzania
Kierunek studiéw: Zarzadzanie
Specjalnos$¢: Marketing
Poziom ksztatcenia (studiow): drugi stopien
Profil ksztatcenia: ogélnoakademicki

L.p.

Nazwa modutu zajeé

Katedra odpowiedzialna za
modut zajec

Liczba punktéw ECTS

1 Marketing internetowy KBOITI 6
Nowoczesne formy komunikacji 6
2 marketingowej KZOKiPG
3 Metody badan marketingowych KBOITI 5
4 Marketing przemystowy KBOITI 3
5 Zarzgdzanie nowym produktem KBOITI 3
Nowoczesne koncepcje i dziatania 6
6 marketingowe KBOITI
Budowanie marki i wizerunku obiektu 6
7 rvnkowego KBOITI
Zarzadzanie relacjami i kreowanie 4
8 wartosci KBOITI
9 Techniki sprzedazy i sztuka prezentacji KBOITI 4




