DR INŻ. EWA PRYMON-RYŚ
I stopień
1. Analiza procesu podejmowania decyzji zakupowych w przedsiębiorstwie przemysłowym na przykładzie ....
2. Analiza relacji przedsiębiorstwa z klientami
3. Analiza rynku jako podstawa planowania decyzji w przedsiębiorstwie.
4. Marketing partnerski na rynku dóbr przemysłowych
5. Proces rozwoju nowego produktu na przykładzie ...
6. Proces segmentacji na rynku dóbr przemysłowych na przykładzie ...
7. Projektowanie programu promocji dla wybranego przedsiębiorstwa.
8. Projektowanie systemu dystrybucji dla wybranego przedsiębiorstwa.
9. Promocja sprzedaży na rynku dóbr przemysłowych.
10. Strategiczna analiza marketingowa wybranego przedsiębiorstwa.
11. Wykorzystanie Internetu w działalności marketingowej przedsiębiorstwa
12. Zarządzanie przemysłowymi kanałami dystrybucji na przykładzie ...
13. Możliwe inne tematy z zakresu zarządzania marketingowego zaproponowane przez studentów.
II stopień
1. Strategiczna analiza marketingowa wybranego przedsiębiorstwa.
2. Marketing partnerski na rynku dóbr przemysłowych.
3. Proces segmentacji na rynku dóbr przemysłowych na przykładzie ...
4. Analiza rynku jako podstawa planowania decyzji w przedsiębiorstwie.
5. Analiza procesu podejmowania decyzji zakupowych w przedsiębiorstwie przemysłowym na przykładzie ....
6. Proces rozwoju nowego produktu na przykładzie ...
7. Proces zarządzania produktem w wybranym przedsiębiorstwie.
8. Zarządzanie przemysłowymi kanałami dystrybucji na przykładzie ...
9. Analiza relacji przedsiębiorstwa z klientami.
10. Projektowanie systemu dystrybucji dla wybranego przedsiębiorstwa.
11. Projektowanie programu promocji dla wybranego przedsiębiorstwa.
12. Promocja sprzedaży na rynku dóbr przemysłowych.
13. Wykorzystanie Internetu w działalności marketingowej przedsiębiorstwa.
14. Możliwe inne tematy z zakresu zarządzania marketingowego zaproponowane przez studentów.

