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1. Znaczenie działań promocyjnych w rozwoju produktu turystycznego Krakowa.
2. Znaczenie przemysłu turystycznego w Polsce i na świecie.
3. Wpływ turystyki na środowisko naturalne.
4. Nowe obszary zastosowanie Internetu w działalności turystycznej.
5. Wykorzystanie osiągnięć informatyki, logistyki, organizacji i zarządzania oraz innych nauk    w faktycznie prowadzonej działalności gospodarczej w dziedzinie turystyki         (doświadczenia, przykłady, analizy, perspektywy rozwoju).
6. Działalność marketingowa na rynku turystycznym (na przykładzie wybranej firmy).
7. Działalność promocyjna na rynku turystycznym (na przykładzie wybranej firmy).
8. Produkty oferowane na rynku turystycznym (na przykładzie wybranej firmy).
9. System dystrybucji na rynku turystycznym (na przykładzie wybranej firmy).
10. Kampania reklamowa na przykładzie wybranego biura podróży (linii lotniczej, hotelu).
11.Zarządzanie ryzykiem niefinansowym na przykładzie wybranego przedsiębiorstwa.
12.Analiza metod zarządzania ryzykiem.
13.Porównanie metod badawczych wybranych artykułów spożywczych.
14. Porównanie metod badawczych wybranych artykułów nieżywnościowych.

