DR INŻ. ALICJA NOWIŃSKA
1. Internet jako narzędzie w działaniach marketingowych.
2. Marketing procesów innowacyjnych 
3. Zarządzanie procesami innowacyjnymi 
4. Ocena działalności innowacyjnej wybranej firmy.
5. Znak towarowy jako instrument reklamy w działalności marketingowej.
6. Innowacja w działaniach marketingowych 
7. Wprowadzanie innowacji produktowych 
8. Strategie innowacyjne na przykładzie firmy.
9. Promocja w działaniach marketingowych 
10. Promocja i jej wpływ na pozycję konkurencyjnej firmy
11. Rola i znaczenie dystrybucji 
12. Współczesne metody reklamy w Internecie
13. Rola i znaczenie innowacji w działaniach marketingowych.
14. Wprowadzanie systemu zarządzania jakością ISO 
15. Rynek sprzedaży bezpośredniej 
16. Bankowość internetowa.
17. Targi i wystawy jako forma promocji 
18. Strategie rozwoju 
19. Rola kapitału intelektualnego w zarządzaniu wiedzą.
20. Zarządzanie wiedzą w nowoczesnym przedsiębiorstwie.
21. Rola reklamy w działalności promocyjnej przedsiębiorstwa na przykładzie wybranej firmy
22. Reklama jako narzędzie promocji na przykładzie. .......
23. Strategie promocji stosowane  w wybranym przedsiębiorstwie
24. Strategie marketingowe stosowane w przedsiębiorstwie na przykładzie......

