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1. Wizerunek marki obiektu rynkowego. Studium przypadku
2. Kształtowanie wizerunku przedsiębiorstwa
3. Budowanie marki organizacji. Analiza wybranego przykładu
4. Neuromarketing w budowaniu marki. Wybrane przykłady
5. Marketing doświadczeń na przykładzie
6. Komunikacja poprzez media społecznościowe. Studium przypadku
7. Content marketing marki. Przykład zastosowania
8. Inbound marketing w działaniach przedsiębiorstwa na przykładzie
9. Zachowania nabywców mobilnych na przykładzie
10. Wartość i jej kształtowanie. Analiza przykładu
11. Polityka komunikacji marketingowej przedsiębiorstwa 
12. Program komunikacji marketingowej przedsiębiorstwa 
13. Zintegrowana komunikacja marketingowa marki. Studium przypadku
14. Niestandardowe formy komunikacji marketingowej. Wybrane przykłady
15. Kampania społeczna. Studium przypadku
16. Program public relations przedsiębiorstwa 
17. Public relations w działaniach rynkowych firmy
18. Rynek public relations w Polsce
19. Działalność agencji public relations
20. Merchandising jako narzędzie wspomagające działania przedsiębiorstwa 
21. Strategia merchandisingu przedsiębiorstwa. Studium przypadku
22. Organizacja sieci dystrybucji przedsiębiorstwa
23. Zarządzanie marketingowe przedsiębiorstwem
24. Organizacja i obchody ważnych wydarzeń firmowych
25. Wewnętrzne public relations organizacji. Przykłady zastosowania 
26. System identyfikacji wizualnej
27. Media relations przedsiębiorstwa. Studium przypadku 
28. Komunikacja kryzysowa przedsiębiorstwa 
29. Zarządzanie relacjami z klientem (ang. Customer Relationship Management)
30. Planowanie marketingowe
31. Plan marketingowy jako instrument zarządzania
32. E-marketing w działaniach przedsiębiorstwa
33. Wykorzystanie marketingu szeptanego. Wybrane przykłady
34. Marketing partnerski
35. Strategia sponsoringu przedsiębiorstwa. Studium przypadku
36. Wydawnictwa firmowe organizacji
37. Polityka targowa przedsiębiorstwa
38. Lobbing w działaniach przedsiębiorstwa
39. Projektowanie kampanii reklamowej
40. Badania marketingowe na przykładzie...
41. Społeczna odpowiedzialność organizacji (ang Corporate Social Responsibility)
42. Zarządzanie marką. Wybrane przykłady
43. Public relations w Internecie
44. Product placement. Wybrane przykłady
45. Relacje inwestorskie na przykładzie…
46. Wykorzystanie narzędzi internetowych do badań marketingowych. Wybrane przykłady
47. Narzędzia budowania relacji z interesariuszami. Wybrane przypadku

Inne tematy z zakresu szeroko rozumianego zarządzania marketingowego 
wg ustaleń z zainteresowanymi.
