DR INŻ. ADAM RYŚ
I stopień
1. Zarządzanie kanałami dystrybucji w polityce marketingowej firmy
2. Tworzenie marki a wizerunek przedsiębiorstwa
3. Miejsce marketingu internetowego w polityce przedsiębiorstwa
4. Marka jako element polityki produktu przedsiębiorstwa
5. Internet jako forma promocji i przedsiębiorstwa
6. Opakowanie jako instrument marketingowej polityki produktu
7. Znak towarowy jako instrument reklamy w działalności marketingowej
8. Rozwój nowego produktu w działalności przedsiębiorstwa
9. Rola badań marketingowych w kształtowaniu polityki produktu
10. Marketingowe narzędzia wspierające sprzedaż przedsiębiorstwa

II stopień
1. Zarządzanie marką na przykładzie X
2. Marketing internetowy na przykładzie firmy X
3. Pomiar skuteczności poszczególnych form promocji na przykładzie firmy X
4. Marketingowa koncepcja działalności gospodarstwa agroturystycznego na przykładzie X.
5. Analiza asortymentu produktowego przedsiębiorstwa przy wykorzystaniu metod portfelowych na przykładzie firmy X
6. Rola badań marketingowych w kształtowaniu polityki produktu na przykładzie firmy X
7. Nowoczesne techniki badań marketingowych na przykładzie firmy X
8. Zastosowanie metod jakościowych w badaniach marketingowych na przykładzie firmy X
9. Analiza przekazu promocyjnego firmy X
10. Wybrane aspekty marketingu politycznego na przykładzie X
11. Kształtowanie wizerunku przedsiębiorstwa na przykładzie firmy X
12. Znak towarowy a kształtowanie wizerunku marki na przykładzie firmy X
13. Powstanie i rozwój nowej marki na przykładzie firmy X
14. Wykorzystanie Internetu w badaniach marketingowych na przykładzie firmy X
15. Prowadzenie działalności marketingowej w organizacji sportowej na przykładzie X

