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1.Wykorzystanie technik eksploracji danych w badaniach marketingowych
2.Modele ARIMA i sieci neuronowe w prognozowaniu
3.Prognozowanie sprzedaży w przedsiębiorstwie
4.Zastosowanie metod klasyfikacji w badaniach marketingowych
5.Odkrywanie asocjacji – metody, zastosowanie
6.Koncepcja systemu ekspertowego wspomagania decyzji marketingowych
7.Koncepcja systemu zarządzania wiedzą dla wybranej firmy.
8.Symulacje komputerowe w problemach decyzyjnych
9.Grupowanie obiektów z wykorzystaniem algorytmów genetycznych 
10.Koncepcja systemu zarządzania wiedzą dla wybranej firmy
11.Ontologie w reprezentacji wiedzy na wybranym przykładzie
12.Technik sztucznej inteligencji do zarządzania wiedzą w przedsiębiorstwie

